MARKETING

OBJETIVOS:
El objetivo del programa es conocer y aplicar todas las herramientas del marketing para mejorar los resultados de la empresa.
CONTENIDOS:

Formación  Presencial

· El papel de Marketing en la empresa
· Definir las mejores estrategias con la DAFO

· Investigación objetiva como el primer paso para el éxito

· Diferenciarse y crear un posicionamiento claro
· La estrategia adecuada en función de la fase del ciclo de vida del producto

· Definir el producto más atractivo al precio más efectivo

· Distribuir el producto y comunicar sus beneficios

· El nuevo marketing más directo y en internet
Formación a Distancia

· La función del marketing en la empresa. Marketing estratégico y marketing operativo.
· Conceptos básicos. La satisfacción de las necesidades

· Distintos enfoques en la gestión del marketing

· El mercado y su entorno. Análisis del macroentero y microentero

· Concepto de mercado

· La segmentación del mercado

· El análisis de la competencia

· El comportamiento del consumidor

· El comportamiento de compra de las organizaciones

· La investigación comercial

· La planificación comercial estratégica

· La auditoría del marketing estratégico
Horas:

· 120 horas (15 presenciales + 105 a distancia)

Modalidad: 

· Mixta

Destinatarios:

· 54 Alumnos

· Trabajadores y desempleados

Lugar de impartición:

· CEOE CEPYME ZAMORA. Plaza de Alemania, 1 4ª Planta. ZAMORA[image: image1.png]
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